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Durante quatro Artista Publicitirio,  por especialistas S v R ey,
", as semanas — de promovido pelo no setor, selecionou Como g concurso :::;hadmiwm falam
[ - amanha ao Centro de Artes 29 expositores, foi aberto a pintura,  da importéncia
' Wmﬁlas préximo dia 7 — ARTES Sho l”l ing Ngws. _— Miou quatro com escultura, colagem, do 1.0 Saldo do

os trabalhos de PLASTIC AS Dos 96 inscritos, Crs20 mil, * gravura e tapecaria, Artista Publicitério
» 29 novos artistas cada um deu trés mencées 0 Saléo redne obras e da esperanca de que
| ”as mu P teree ki honrosas e um das varias o movimento se
’\ no 1.0 Salio do ojiri, formado premio especial linguagens de arte. repita, a cada ano.

SUA ARTE, NO CENTRO DE ARTES SHOPPING NEWS
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‘ > : Shopping News de promover | técnic T 5,
’ Um primeirg passo. um saldo de arte feita por : i |
y " dlicitarios. Talvez, até, por De cualde ! l
Muito importante. oy sedmagh P e qualquer |
| i P ; id ai, com |
| Hove o= iempo, no Brasi, : Caberia aqui, em ponto dos, com |
| em gue 2 ane £ 2 publicdade | Jacob Kiintowitz desenvolvimento futuro, | Certame;
| eram tdo proximas gue oS \ aprofundar a questdo, mostrar ‘ miciative i
respectivos ambientes guase se 0s arusias oriundo ¢ englobar as variadas
| confundiam. Erem os mesmos | E publicidade, 2 influéncia da 1 atividades criativas,
| boamens 2 participar dos dois erzm bomens diferentes a tratar arfc na propagandz e vice- | intencdo desta ; ‘
| circuitos, 2 dividir o seu tempo | do mesmo assunto. - versa, o nivel de fatura nas | Tambim, peloscy dede. o e ' 1 |‘
: - ey . —_— o s 5 ! . 2 ROSS e .
‘| ‘ i enire a2 prancheiz e o cavalese, Aproximava-se arie ¢ I duas atividades, a compreensdo do meio B *,’0‘_‘
- = - 3 . - - S Sy Lba AN ~
‘ { epre o Cliemiz e 0 L | propagand2 por ambas ‘ profissionalizacio do homem publicitir; Ffenaigs.
' | Colecionador. Isto na décade | tratarem d2 mesma quest3o, o i | de comunicacdo visual, as | foi li reas de atividade.
| de 50. Deposs, com o homem & 0 seu exercicio E possibilidades de trabalho {
§ arescimenic dos mescados uwhapoe. Tanto es publicitacios k coRjunIo erc. ‘
guanio os artistas rataram dos § | O 3alde resumiu-se a0 exercicio s i
i abyjetas i £ B S"‘W = pevante o social e da empresa de publicitarios nos caminhos [ s 12U 0
} [ massz. | ;sx URIVErsO e ! perante a sus comunidade. gradicionais da pintura, | se nos limites do convencic ;
Kconografico 0s SIgNOs eram 0s . - 5 ol ure. des <
R e 1 Tratava-se de epensar gr escdur_& ,i_m:u,a desenho e_ | €44 experimentado, ainda
‘ 2 e | assunto em todos os seus tapecania. Faliaram os objetos, | em muitos casos, extremamente
S€ Ba represeniagio da figura e g 2 | £ 08 Blones o & R St ;
‘ . bt v 2 aspectos. Ndo ¢ surpreendénte | o8 *extos, os filmes e tudo o | bem realizados. Mesmo
{ . g ; £ £
numa indisfargavel loavacio da nem descabids, portanio. a mES que compdem o cotidiano | conbecidos artiszas que ‘
\ | producdo. Até na técrica houve | .. Sl s A [ 5
- fecmca iniciativa o Centro de Artes | destes homens empenhados em | trabafham em publicidade

aproximagies, com 0 uso de ‘
reticulzs, solarizagses,

acrografo, off set, grios etc.

Nos anos 70 es1a hgacio arte-
propaganda tornou-se nebulosa

P et | Para os ganhadores,

a reformulagdo dos conceitos

e | g estimulo de continuar criando
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Para os jurados,
a chance de descobr
novos talentos

Mencéo Honrosa
e Serigrafia
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y72f0 ¢ diretor de arte da Colucci Propaganda, o paulista Otdvio Nascimento, 26
1 primeira vez de um Saido de arte. Nio que lhe tenhs falizdo vontade, nesses anos to-
az colagem, gravars e macramé. Faltava o tempo, que 2 publicidsde ocupa
"“Disbo”’, ums msscara em macramé, garante que tentard fazer das ar-
Ierer. Quem sabe, um meio de vida. “‘O Szlio representa um momenlo
de criacio "', explica. ‘“Sempre quis €Xpor meus irabaihos, chance gue s6
Primigire por ter sido premisda eatre obias de aivel iwwite bom; scgun-
vai v mbuilom-llusue.Oqle.se-Mémmm
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A arquiteta ¢ proprietiria da Hermelindo Fiaminghi, “Descobrir novos talentos
gaieria “Arte Aplicada”, - pintor, ex-publicitirio, que possam eariguecer o
Sabina de Libman, jurada do pesquisador de artes grificas e | ambiente artistico nacional”™.
1.0 Saldo do Artista Jjurado de vérios saldes de arte, Para o tapeceiro Norberto
Publicitario, prefere definir a confessa-se um pouco Nicola, um dos jurados do 1.0
iniciativa com duas palavras: decepcionado com o nivel dos Saldo do Artista Publicitério, a
necessiria e importante. Por trabaihos apresentados no 1.0 iniciativa do Centro de Artes
uma razdo muito simples, Saldo do Ariista Publicitario. Shopping News teve,
segundo ela. “Além de dar Embora bom, como ele diz, principalmente, esta finalidade.”
chance aos novos artistas de ndo correspondeu as suas E confessa que ficou surpreso
mostrarem seus trabalhos, expectativas. “‘Os publicitirios | com o nivel “‘quase
permitiu que passassemn por um participantes ainda ndo se profissional” de muitos

Jjri. Isso ¢ fundamental para deram conta de que os pintores | trabalhos apresentados.

quem s¢ esté langando, pois the | nao-pubiicitarios se utilizam “Pensava encontrar uma
indica caminhos”. A dos meios da publicidade para | incidéncia de principiantes
premiagdo, de acordo com ela, | fazer arte. Enquanto eles, que | muito grande”, diz ele. *Mas o
Tepreseniou um consenso do deveriam utilizar esses recursos | nivel médio das obras é de um

“Quebrou, amarrado, caiu™. Alemdo, radicado hé dois anos no Brasil, Bernarg

ihri : 2 . % anos, diretor de criacio da Young & Rubicam, nuncs sups que esse conjunto balho,
‘"‘.::’f‘,h‘m :mmgm&ﬁo padrdo k’ﬂ%:;:’;“’";m‘; z?douumom;nmdemiﬁ;n.pnde;emmdgnnprénin.Ml:'q::uslrésob .
média ) Imll.'n,ah"i - . esperado.” C s em conjunto. **Por isso, figuei satisfeito, orgulhoso, quande soube g hei."” gy
houvesse uma porcentagem de :::;;Ilm. i :rl‘lcm;;f‘glg;" e wm’m%?:h teza, todo publicitirio é um *‘artista fr do". E o reconheci a simpl sele;'ﬂ:? ,
amadores, a maioria dos Mas ¢ exatamente nesse sentido fleambsg'vou‘ incipalyent de um Saliio de arte, *'é 0 empurraozinho que faz 2 gente ficar bem com 2 gente mesmo
Pparticipantes tem um nivel que a iniciativa & importante, qua‘l)idadc mam % di;l‘;gcé 1 10,01 -0 Salio do Artists Publicitario foi uma iniciativa importantissims, segundo ele €9
técnico muito bom. Com o, | segundo cle. “Na medida em | feito entre o artista ¢ 4 técnica | @0U#0zinho em muit gente,” PREMIO LASTRI.

todos sacm ganhando: o Saldo, | que alerta os artistas escolhida, com sua expressdo

que fica com uma média alta publicitirios para enfoques estética. “*Quer dizer: 0 qué e !
fwvmqm diferentes de compreensdo das | como ele transmitia sua arte.”

mostrar 0 que sabe fazer, | artes plasticas. Que os ““Nesse contexto”, continua 0

€ 0 proprio pabiico, que tem conscientiza de que podem tapeceiro, *‘muitas obras eram

chance de ver boas 0obras”. fazer arte com publicidade."E | dignas de premiagdo, fato que
Para Sabina, iniciativas assim ndo apenas arte publicitaria.” | demonstra o &xito da

incentivam os talentos Resta, assim, esperar pelos iniciativa™. Que, como todo * :

espontineos € natos. “Por resultados dos proximos saldes. | movimento que busca : w

iss0", diz ela, “deveriam desenvolver a cultura e as artes

ocorrer com mais frequéncia. plasticas, foi uma iniciativa

3 = ia, urgente ¢

elogiavel”, segundo ele.
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} Diretor de arte da S.N. Publicidade,|Marcos Benedito de Oliveira, paulists, 27 anos, confessa que gosia-

d s ' 2 ria de viver s6 de sus arte. Mas ita que, no Brasil, isto seria quase um milagre. Por isso, conlenta-se

el 0 a ao em “‘criar para si"’, em seus raros mementos de folga, tirando da publicidade os meios de sobrevivincia.
[ J

b e 5 " y Confessa, tembém, que o julgameiifo das pessoas sobre seus trabalhos nunca fgi muito _in!?ortnnlv:
Mm - Circulo do Livro Luiz Augusto Pereira dos Santos - Abril ““Mas ser premizdo num Salio com{ o pivel deste, realmente, é para emocionar."” *Familia”, quadro l

M-ﬂmm -autébnomo Luiz Pontual de Oliveira - Abril Cultural vencedor, e Sala 1 e 2, criagies suas, [pstario expostas no Salio que, segundo ele, ‘¢ a primeira iniciativa ‘
de Oliveira - Incremento Manuel Bandarra - Cotton Publicidade no género a dar chance e estimular o artista publicitério”’. Algo, como ele diz, “‘tremendamente impor-

} S

e W
" serilico s/ tela, de Renato Emilio Sossi. Prémio de Serigrafia.

Garcia - Garlu Garcia Arte  Nelson Bavaresco - Gerart Comunicagoes tante e necessirio™’. PREMIO BANGO REAL. i
cita S, Otoni Gali Rosa - Banespa !
d Wilda - auténomo : Paulo Rubens Parlagreco - Studio MP3

Renato Luiz - Atelier de Propaganda
7 m&- - Caio Domingues Robert James Richard - auténomo

“Vista da drex

r i da MPM Casabranca, e Celso
licid ‘ Rodrigo Franck - auténomo Manoel Peres, diretor de arte
Jayme Sarmento Correa -1 & ¢ Sergio Romagnolo - Panaroma Suetake, ilustrador’da Publitec P[;”“?;d;’, f'ff;:’m”ho
Jayme de Souza Filho - Propag Wilson Pereira da Nobrega - Young & mencdp houross CoiiL ak bras s SNERE ici
p Jodo Moraes de Abreu - auténomo Rubicam 4 1", respectivamente. Pablo Martinez, da DPZ Publicidade,

foi o terceiro ganhador, com “Amigos”, um trabalho em
dleo sobre tela. Como esta hospitalizado, ndo aparece na

foto. Renato Emilio Sossi, assistente de di'redo de. arte da
Ponto Certo Propaganda, ganhou o prémio de serigrafia

oferecido pela Intarte, empresa especializada na area, com
o acrilico sobre tela “Vista da area”'.

U pubiicitario autonome José Pereira Junior, 29 anos, paulisia, resolveu inscrever-se para o Sn!io no bl
timo dia. E se tinha esperanga de ver skas obras escolhidas (Olho Mecénico, desenl!o; Doce Vlgl. cola-
gem, e Movimento, gravura), nem que pudesse ser premiado. Q soube
que ndo s6 todos os seus trabalhos pass

m pela selc;io dos jurades, como *‘Otho Mecdnico’’ foi uma
das quatro vencedoras, sentiu ““tamanh emogdo”’, camo diz, que decidiu nunca mais parar de crigr. "0
Saldo, por i, ji é um estimulo”, explicy. *“Todo artista sonha com 1 oportunidade de mostrar sua arte e
0 Salio represents essa chance, Mas un prémio significa muito mais. E o reconhecimento de que nosso
trabalho tem valor. O incentivo necessifio pars continuar." PREMIO KODAK. 3






